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 CDPのグローバルな開示システムをプラットフォーム
として活用する、CDPサプライチェーンプログラム

 自社のサプライヤー（取引先）各社に、CDP質問書へ
の回答を依頼する

 サプライヤーへのエンゲージメントとしての意味
⚫ 質問書への回答、という作業を通じて、バリュー
チェーンを構成するサプライヤーが、気候変動の課
題を理解する

⚫ 回答は一次データとしてスコープ３で管理
⚫ 各社の成果や努力を評価する仕組み

 世界中のメンバー企業が活用する共通性と効率性

CDPサプライチェーン・メンバーシップ

#CDPSupplyChain | @CDP



サプライ
チェーン

メンバー企業 依頼 質問書

CDPサプライチェーン・プログラムの仕組み

サプライヤー
対象とするサプ
ライヤーリスト
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 自社のサプライヤーリストをCDPに提出（社名とドメインのみ）
 CDPは、全サプライチェーンメンバーから提出されたサプライヤーリストを統合し、対象企業に回答シス
テムを用意（ORS上で回答できるシステムの処理）

 メンバー企業（要請元）には収集したサプライヤーの情報・データを分析して提供

回答報告

回答登録要請メール

CDP 回答システ
ムへの登録

#CDPSupplyChain | @CDP



複数の取引先への対応が「CDPへの回答」で完結します

サプライヤー側にとっては、複数の取引先からそれぞれ異なる質問書・アンケートを受け
るよりも、CDPを介した統一質問書に回答する方が、費やす時間が大幅に削減できます
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一次データを集める効率良い方法

各社が個々にア
ンケート収集を
始めたら・・・

オンライン回答

サプライヤー

サプライヤー

グローバルで統一
された定義や内容

各社それぞれの定
義や時期、内容

#CDPSupplyChain | @CDP



2022 CDP サプライチェーンメンバー（要請元）
280+購買企業（メンバー）| US$6.4兆ドル+ の購買力 |40,000+ 要請を受けるサプライヤー
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2022年CDPサプライチェーンメンバー：JAPAN
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2022 プレミアムメンバー 2022 リードメンバー

#CDPSupplyChain | @CDP



回答要請準備期間 回答期間 回答締め切り後

Jan AprFeb Mar
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サプライチェーン年間スケジュール（2022年の例）

May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

 サプライヤーに、「CDPへの回答」を要請することを
説明する（エンゲージメントの開始）

 サプライヤーの社名、担当者名、メールアドレスを確
認し、CDPの登録用サイトを通知する

 社内で目標や戦略を設定する
 CDPからサプライヤーに提供される、ガイダンスや教
育用のウェブコンテンツなどを案内する

 CDPのORS（回答システム）を通
じた回答を促す活動

 サプライヤー向けの御社ウェビナー
開催する。（CDPによる講演も提供
できます）

 専用ダッシュボードで、回答進捗を
モニタリングし、未着手のサプライ
ヤーと対話する

 回答の集計データが順次完成。
ダッシュボードからダウンロー
ドする。

 サプライヤーへフィードバック
（例：評価や要望）する。

 サプライヤーから協働できるこ
となど要望を聞く

 継続的な努力への理解を得る

回答要請メールの
送付

2022年4月〜5月

サプライヤーリスト
提出期限

2022年2月末頃

回答締切２
（データ集計期限）

2022年9月28日

回答締切１
（スコアリング対象）

2022年7月27日

Oct Nov Dec

リスト準備期間

CDP アカウントマネジャー/専門アナリストのサポート

#CDPSupplyChain | @CDP



1. 要請サプライヤーの回答データと抽出ツール

2. 回答データ集計分析レポート

データ集計結果と分析レポート

3. Scope 3 Report：Scope 3 算出に活用できるデータ

#CDPSupplyChain | @CDP
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CDP サプライチェーン・メンバーへのアカウントサポート

 サプライヤーリストの選定サポート

 社内への説明（例：調達部門など）

 メンバー主催のサプライヤー向け説明会でのCDPによる講演

 サプライヤーのパフォーマンス向上のためのキャンペーン

 CDP Japan SC AM チームとのオンライン会議

 サプライヤー回答進捗状況の報告および回答促進（定期的リマ
インドメール）

 メンバー向けウェビナー、メンバーコミュニティ会合、グロー
バルサミット

専門性
グローバルスタンダード
グローバルカバレッジ

共通性

自社の脱炭素戦略
サプライヤーとの協働
強いサプライチェーン

CDP

メンバー各社

#CDPSupplyChain | @CDP
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CDP キャンペーン例：THE CDP SBT CAMPAIGN 

 SBT未設定のハイインパクト
企業に対してSBT設定を要請
する協働キャンペーン

 CDP署名金融機関、サプライ
チェーンメンバーが連名でレ
ターを送付

2021年キャンペーン

#CDPSupplyChain | @CDP

https://www.cdp.net/en/investor/engage-with-companies/cdp-science-based-targets-campaign

https://www.cdp.net/en/investor/engage-with-companies/cdp-science-based-targets-campaign


削減目標とターゲットの設定

継続によるサプライヤー回答の段階的な向上

50% 60% 66%

排出削減施策の実施

38% 48%
69%

1年目 2年目 3年目

11 #CDPSupplyChain | @CDP

このような成果が評価できることによって、気候変動の取り組みが
取引関係における「価値」として組み込まれることを意味する


